«Ein Schlupfloch, das den Volkswillen untergrabt»

Ausnahmen fiir Tabakwerbung in den Medien, eine Meldepflicht fiir das Marketingbudget und eine einheitliche Gestaltung
von Zigarettenpackungen: Die Umsetzung einer Volksinitiative ist teils umstritten.
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Freiburg Kinder und Jugendli-
che vor Tabakwerbung zu schiit-
zen war das Anliegen einer
Volksinitiative vor zwei Jahren.
In der Volksabstimmung war sie
von fast 57 Prozent unterstiitzt
worden. Nun ist die politische
Umsetzung in Gang. Mit dem
Entwurf des Bundesrates hat
sich der Stinderat bereits in
einer fritheren Session befasst.
Diesen Donnerstag ist der Na-
tionalrat an der Reihe, sich tiber
dieses Thema zu beugen.
Uneinigkeit herrscht zwi-
schen den Riten insbesondere
bei der Frage iiber die Verban-

nung von Tabakwerbung aus
Zeitungen und Zeitschriften.
Der Bundesrat mochte, dass
Werbung und Sponsoring fiir Ta-
bakprodukte und elektronische
Zigaretten in allen Printmedien
verboten werden. Ausnahmen
soll es fiir Pressetitel geben, die
hauptsachlich fiir einen auslén-
dischen Markt bestimmt sind.
Der Standerat unterstiitzte dies.

Ausnahmen fiir gewisse
Printmedien

Die vorberatende Kommission
des Nationalrats will hingegen
weitere Ausnahmen: Tabakwer-
bung soll erlaubt bleiben in
Printmedien, die mehrheitlich

iiber Abos verkauft werden, und
deren Leserschaft zu mindes-
tens 95 Prozent aus Erwachse-
nen besteht.

Christine Bulliard-Marbach,
Mitte-Nationalratin aus Uebers-
torfund Co-Prisidentin der Par-
lamentarischen Gruppe Kinder
und Jugend, lehnt den Vorschlag
der Kommission ab: «Diese Aus-
nahmeregelung ist ein versuch-
tes Schlupfloch, das den Volks-
willen untergriabt.» Denn Zei-
tungen und Magazine wiirden
zu 95 Prozent von Erwachsenen
abonniert, fiir ein Abo miisse
man in der Regel volljahrig sein.
«Gelesen werden sie aber von
mehreren Personen in den

Haushalten, auch von Minder-
jahrigen.»

Weiter will der Bundesrat,
dass Hersteller von Tabakpro-
dukten oder elektronischen Zi-
garetten ihre Ausgaben fiir Wer-
bung, Verkaufsforderung und
Sponsoring dem BAG jahrlich
melden. Der Stinderat und die
Kommission fiir soziale Sicher-
heit und Gesundheit des Natio-
nalrats lehnen dies ab. Eine sol-
che Meldepflicht sei kein Anlie-
gen der Volksinitiative gewesen,
hiess es in der Debatte im
Stinderat.

Auch Bulliard ist eher gegen
eine Meldepflicht. «Dieser Pas-
sus ist fiir den Jugendschutz

nicht ausschlaggebend. Ich kann
damit leben, wenn die Tabak-
produzenten ihre Werbeausga-
ben nicht melden miissen.» Es
gebe wichtigere Punkte fiir den
Jugendschutz, unter anderem
das Sponsoring durch die Tabak-
industrie und die Verkaufsforde-
rung der Produkte an Orten, wo
sich Jugendliche aufhalten.

SP und Griine wollen
neutrale Gestaltung

Ebenfalls kein Thema in der In-
itiative war, wie Verpackungen
von Tabakprodukten und elekt-
ronischen Zigaretten aussehen
sollen. Einige Nationalritinnen
und Nationalrite der SPund der

Griinen mochten dennoch die
laufende Gesetzesrevision nut-
zen, um hier aktiv zu werden. Sie
verlangen, dass Verpackungen
von Tabakprodukten und elekt-
ronischen Zigaretten aller Mar-
ken die gleiche neutrale Gestal-
tung haben. «Eine zusitzliche
Einschrankung der Produkte-
verpackungen ist fiir mich nicht
notwendig», meint dazu die
Sensler Nationalritin.

Der Blick nach Bern: Wahrend
der Sessionen im Bundeshaus
befragen die FN Freiburger
Parlamentarierinnen und
Parlamentarier zu aktuellen
Themen.



